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[.as fabricas
4.0 visualizan
va el futuro del
metaverso

El despliegue de gemelos digitales y
realidad aumentada abre el camino a
unas soluciones virtuales que optimizan
los procesos y la toma de decisiones

ALBERTO VELAZQUEZ

Mientras se acerca el ‘objetivo
2030’ cuando se estima que el
metaverso comenzara a consi-
derarse maduro, esta aplica-
cion tecnoldgica ya esta presen-
te, de algunas u otras formas,
en los desarrollos industriales,
junto a variables precursoras
de mayor recorrido hasta la fe-
cha como larealidad aumenta-
da y los gemelos digitales. En-
tornos virtuales con creciente
presencia de lo ‘phygital, para
la formacion o para la resolu-
cion de problemas durante la
actividad de la Industria Conec-
tada, version ‘metaindustria’
De acuerdo a un reciente es-
tudio de Nokia con EY, “The me-
taverse at work’, el ‘progresa
adecuadamente’ encaja en la
ecuacion: el 80% de las prime-
ras empresas en adoptarlo afir-
man que «los casos de uso ten-
drdan un impacto significativo
o incluso transformador. EEUU.
v el Reino Unido estan ala ca-
beza en cuanto a experiencia
real: con el 65% y el 64% de en-
cuestados que han desplegado
completamente al menos un
caso de uso de metaverso in-
dustrial o empresarial». El es-
tudio destaca vetores como
computacion en la nube (72%);
1A/'machine learning’ (70%) v
conectividad de red (70%).

Al evaluar su impacto en el
balance econémico-social, el
informe (con encuestas a 860
directivos de seis paises) sena-
la la importancia de mejoras
como la reduccion de los gas-
tos de capital (15%), de la sos-
tenibilidad (10%) vy la seguridad
(9%). Un 94% declara su inten-
cion de empezar su experien-
cia inmersiva en los proximos
dos afios, por lo que las mejo-
ras en interconexion y conec-
tividad de este universo daran
alas a la realidad aumentada.

Empresas como Siemens ya
cuentan con experiencia en este
sentido, como en el caso de su
colaboracion con Nvidia para
potenciar el metaverso indus-
trial, con acciones como el in-
cremento en el uso de gemelos
digitales en conexién con el om-
niverso (digamos que es un con-
tenedor interconectado de me-
taversos). Como destaca Ma-
nuel Serrano (ingeniero de

Digitalizacion Industrial en Sie-
mens Espana): «El metaverso
industrial es un mundo siem-
pre encendido, donde maqui-
nas y fabricas enteras reflejan
el mundo real. Los problemas
pueden detectarse, analizarse
v solucionarse rapidamente, in-
cluso antes de que ocurran de
verdad. Las personas pueden
trabajar desde paises y conti-
nentes distintos, en un entor-
no donde podemos viajar al pa-
sado e, incluso, prever el futu-
ro y hallar soluciones éptimas».

Multiusos

Si, como destacan en Siemens,
«el metaverso no es mas que
unainmensa cantidad de da-
tos a través de los cuales pode-
mos tener una experiencia mul-
tisensorial», desde la compa-
nia apuntan a ejemplos en
Espana como el de Cesena, el
Centro Excelencia del Sector
Naval ubicado en Ferrol: «Se
crean réplicas virtuales de la
estructura de un buque, opti-
mizando la toma de decisio-
nes». Parte de una nueva revo-
lucién industrial, como subra-
va Gonzalo Trigo, Global CTO
de VASS, compania espanola
de soluciones tecnologicas glo-
bales: «Procesos complejos de
mantenimiento, realizacién de
operaciones en tiempo real, con-
trol de calidad, optimizacion
en la cadena de produccion, etc.
con especial relevancia de la
realidad aumentada, la reali-
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dad virtual y nuevos entornos
y plataformas virtuales».
«Estas tecnologias (afiade
Trigo) posibilitan el desarrollo
de soluciones de ‘training’ y ca-
pacitacion cualificada para em-
pleados o potenciales emplea-
dos, permitiendo que puedan
adquirir nuevas habilidades y
competencias en un entorno de
simulacién real pero seguro».
Reparacion y mantenimiento
de grandes instalaciones indus-
triales y mejoras en entornos
«tanto de arquitectura como de
construccion y gestién de al-
macenes» completan la apor-
tacion de VASS en este nuevo
mundo, con acuerdos suscritos
con universidades y proyectos
europeos «que contribuyen a
facilitar el trabajo de los opera-
rios y reducir el coste y la efi-
ciencia de los trabajos».
Candida Martin, manager
experta EdTech en Stratesys,
indica, por su parte, cémo con-
tribuye su compania a este nue-
vo escenario «de una forma efi-
ciente, segura y sostenible»:
«Destaco aplicaciones como los
modelos de ‘test and learn; para
crear y probar representacio-
nes digitales de sus fabricas; el

PREDICTIVO

Los problemas
pueden detectarse,
analizarse y
solucionarse incluso
antes de que ocurran
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Una imagen del proyecto de metaversos industriales que ha unido a Nvidia y Siemens // Nvipia

entrenamiento y capacitacion

técnica (situaciones y procedi-
mientos complejos en un en-
torno virtual), o la colaboracion
en toda la cadena de suminis-
tro, yva que el metaverso puede
facilitar una mayor colabora-
cién y coordinacién entre fa-
bricantes, proveedores y distri-
buidores». Unrecorrido en el
que también entran la venta y
el marketing, con mejoras en la
experiencia de compra.

Ptiblico, privado

En cuanto a la automocién,
ejemplo de ‘working in line, en
la que la 6ptima organizacion
industrial es irrenunciable, des-
de Anfac comentan la impor-
tancia de esta nuevaera, en la
que destacan marcas como
Audi, BMW o Mercedes en el
contexto global: «La industria
de automocion es puntera en
digitalizacion y en las ‘smart
factories, claves para ganar en
flexibilidad para producir vehi-
culos y para evitar parones en
las cadenas de fabricaciony lo-
gistica. En cuanto a la realidad
aumentada, ahorra tiempo y
ganar eficiencia en la forma-
cion de los nuevos trabajado-
res de la cadenan».

Desde el ambito académico,
Fernando Martin, profesor del
modulo de Inteligencia Artifi-
cial en la industria conectada
de I[EBS, apunta su prevision:
«Es algo que requiere un poco
mas de desarrollo. Antes de lle-
gar al metaverso en si, todas las
empresas tienen que pasar por

una fase relacionada con el ‘ge-
melo digital, porque el meta-
verso, al ser un entorno digital
inmersivo, no deja de ser la
suma e interaccion de todos los
‘gemelos digitales’». Y destaca
la importancia de la confluen-
cia con la IA: «Sus modelos tie-
nen que verse beneficiados por
parte de los datos. Por ello, yo
nunca hablaria de tecnologias
desplazadas, sino de tecnolo-
gias priorizadas entre ellas».
Desde la accion puablica, el
Ministerio de Asuntos Econé-
micos ofrece ayudas a Proyec-
tos de Innovacion beneficia-
rios de la Convocatoria para
proyectos de Contenidos In-
mersivos, Metaverso y Web3.
Es el caso de empresas como
Ingenieria Logistica Tectonica
(sistemas inmersivos y algorit-
mos de diseno generativo en el
sector logistico), o BIM6D (el
proyecto META4BIM propone
el desarrollo de un proceso para
incorporar gemelos digitales
de forma semiautomatizada y
escalable en el metaverso).
Digital ES (Asociacion Espa-
nola para la Digitalizacién),
acaba de publicar el estudio ‘Li-
bro Blanco del Metaverso, una
singladura por el ‘estado del
arte’ de esta disruptiva tecno-
logia, en el que se apunta a los
afos 2016-17 como el marco
temporal de los primeros re-
quiebros con el metaverso. Y
mencionan un estudio de la
consultora Analysis Group 3 en
el que se afirma que, si se man-
tiene la actual proyeccion de



crecimiento, su incidencia po-
dria alcanzar un 2,8% del PIB
mundial para 2031. «Podemos
afirmar -comenta Javier Cas-
tejon, consultor de Transfor-
macion digital en la asociacion-
que Espana es un pais punte-
ro en experiencias de desarro-
llo del metaverso y en aplica-
cion de tecnologias de realidad
aumentada y mixta, por facto-
res como una conectividad de
alta calidad y una cantera de
talento altamente cualificado
y reconocido, procedente del
ambito de los videojuegos».
Nos encontramos, por tan-
to, ante una via abierta al futu-
ro en la que la industria tendra
que hacer bien los deberes.
Como destaco Diego Mallada,
IT digital director de Gestamp,
CTO de Indesia y profesor uni-
versitario, en un encuentro or-
ganizado el pasado octubre por
la Catedra de Industria Conec-
tada de Comillas ICAL, la tarea
es «como enhebrar en un espa-
cio abierto, interoperable, pe-
quenias islas desconectadas. Un
entorno en el que confluyen di-
sefio, negocio y tecnologian.



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2

